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GOMO E A AGUA NO MUNDO
QUE VOGE QUER?

O 8° Férum Mundial da Agua, e mais precisamente a Vila Cidad3, foi o palco da quarta edicéo do

Green Nation, a primeira fora do Rio de Janeiro. Ao longo de sete dias, cerca de 70 mil pessoas pensa-
ram, viveram e sentiram a sustentabilidade em experiéncias através dos sentidos. Nove instalacoes, fes-
tival multimidias, oficinas de cocriacao, oficinas maker e contagcéo de histdrias apresentaram os varios
olhares da agua que € rio, mar, gelo, mata ciliar, alimento, transporte, reciclagem, inovagao e tecnologia.
Muito mais do que os indices surpreendentes de participagao e a repercussao na midia obtidos, 0 maior
resultado veio da pesquisa realizada sobre o jeito Green Nation de promover engajamento e novos po-
sicionamentos dos cidadaos. Para 80,6% do publico, as experiéncias vao mudar suas atitudes; 79,4%
afirmaram que as vivéncias trouxeram alguma informagao que nao sabiam. Ja 86,9% disseram que as
experiéncias fizeram pensar sobre a dgua de uma forma diferente. E 89,2% ficaram surpresos pelo jeito
como a sustentabilidade foi mostrada.

As reacdes do publico refletem os cuidados na preparacao e na realizagao das atividades do Green
Nation. Até a abertura do espaco, foram desenvolvidos 20 meses de pesquisas, didlogos com especialistas
do Brasil e de todo 0 mundo e muita cocriacdo. SO para se ter uma ideig, o referencial tedrico usado para
a criagcao da edicdo contou com 86 autores. Mais de 200 escolas também tiveram acesso ao cardapio
pedagdgico, ferramenta que propde metodologia e atividades paradidaticas antes, durante e apds as
vivéncias dos estudantes.

Foram dias de voos de asa delta pelas aguas do Brasil, mergulhos no fundo do mar ou visitas ali, na
Antartica. Foram dezenas de horas de sabores e sentidos que transbordam caixinhas, de ideias que mu-
dam o mundo e de idas ao acude para entender mais sobre a seca extrema. Foram milhares de viagens
de nave especial e expedicdes por florestas de corais. Dez mil arvores de 15 espécies também foram
adotadas e representam o legado do movimento para o cerrado.

Desenvolver quase 3 mil m? de vivéncias demandou o empenho de misturar interatividade com singu-
laridade, sensorialidade com divergéncia positiva e emocionalidade com significados e ressignificados.
Encerrarmos esta primeira participacao no Distrito Federal felizes com os resultados alcancados. Toda-
via, continuamos com o0 mesmo questionamento que direcionou todas as nossas ac¢oes até aqui: como é
a agua no mundo que vocé quer?
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TUDO E AGUA

Quando se produz algo focado em educacéo e embasado nos conhecimentos acumulados na trajetéria
da humanidade, podemos fazer uma analogia a mira do laser: o ponto tem luminosidade intensa, mas sua
precisdo estara sempre dependendo das diversas condi¢cdes. As certezas nunca estiveram t&o em che-
que quanto agora. Encontramo-nos em uma encruzilhada historica em que o fator exponencial € aplicado
a conhecimentos, as matérias e as tecnologias que estdo mudando radicalmente nossa forma de viver.

Fato € que, definitivamente, ha um processo de mutacéo que impacta pessoas, negocios € o planeta.

E € precisamente esse processo que também demanda o repensar do nosso jeito de lidar com a agua,
esse bem fundamental escolhido como tema desta edicao do Green Nation, coincidindo sua realizagao
junto ao 8° Férum Mundial da Agua.

Fazer o exercicio de imaginar a vida sem agua néo é mais suficiente. Fechar a torneira também n3o. E
necessario criar um novo entendimento: tudo € agua. Aquela que mata a sede, aquela que rega o ali-
mento, a que produz o computador ou mesmo a que gera a energia e que permite que esse texto seja
escrito. Podemos citar dezenas, centenas de exemplos e nada mudaria essa constatacao de que ha
agua, literalmente, por todos os lados.

Falamos muito da torneira pingando, do chuveiro excessivamente ligado, porém, dialogamos muito
pouco sobre aquela que € invisivel e que esta no desperdicio de alimentos, na auséncia de mobilidade
urbana, na baixa reciclagem, na pouca inovagao nos processos produtivos e no consumo desmedido —
so para citar alguns. Essa é a agua que faz e fara toda a diferenca. Afinal, cabera a agua que a gente
ndo vé, ndo valoriza e ndo poupa, o futuro de muitas espécies, a nossa inclusive, neste planeta.

Neste processo, produzir qualquer movimento que esteja vinculado as transi¢coes que acontecerao no
mundo do conhecimento requer ndo so fazer algo que esteja focado na experiéncia que transforma
atitudes, mas em entender que esta mensagem esta conectada com seu tempo, correndo velozmente
e paralelamente as mudangas exponenciais que estamos vivendo.

Marcos Didonet
Diretor Geral




Uma nova era esta chegando de forma nada sorrateira e trazendo novos jeitos de viver e ver o mun-
do. E a Economia da Experiéncia. Aqui, muda-se o foco: saem produtos e servicos para o desejo por
vivéncias que cheguem até a alma e que impactem o individuo como um todo. Na pratica, isso muda
muito a maneira como nos relacionamos com outros, com 0s negdécios e com o planeta. Ha uma
busca incessante por autenticidade, originalidade e ineditismos. O concreto e o abstrato se misturam
de tal jeito que quase se tornam um sé. E a serendipidade faz seu trabalho ao mostrar que somos as
escolhas que fazemos por nés e pelos outros.

O que tudo isso tem a ver com sustentabilidade? Para comecar, mudancas acontecem muito rapi-
damente para todxs — € ndo so por causa da tecnologia. Colaborar, cocriar, compartilhar e copartici-
par s&o palavras-chave. Empatia, diversidade, direitos e singularidades serpenteiam e ganham ainda
mais forca. Consumir se torna quase um ato politico. Entao, aquela conversa sobre ndo comprar

0 que nao € necessario se torna realidade. Ja as marcas se deparam com cidadaos em busca de
engajamento em propdsitos reais. O desafio nos negdcios vai ser responder a altura em um cenario
repleto de disrupcao, novas estéticas e desejos intangiveis.

Como tudo isso se conecta com agua? Para comecar, ha a divergéncia positiva dizendo que, para
proteger e fazer uso consciente deste recurso fundamental, ndo € necessario pagar assinatura do
clube. Basta dar uma bela olhada de esguelha nas ac¢des cotidianas e mudar o que achar necessa-
rio. No meio, esta o inconformismo transformador afirmando que nao € mais possivel cruzar os bra-
cos e nao fazer nada. Ha um futuro a ser escrito e as acdes de hoje séo o legado. E, acima de tudo,
estd a ascenséao criativa colocando todo mundo para dancar e pensar diferente para construir um
mundo melhor, de verdade, para todxs os que aqui vivem.

Se somos as escolhas que fazemos, esta na hora de, como sociedade, assumirmos o compromisso de
pensar em outras possibilidades. Afinal, ndo basta o desassossego de saber que € preciso mudar. Nem
tampouco serve apenas ter ciéncia da emergéncia e das catastrofes iminentes em um planeta que ja
cansou de dizer que do jeito que esta ndo da mais. Precisamos resolver o dilema entre o que o mundo
espera de cada um de nds e o que queremos para 0 mundo. Antecipar onde esse caminho vai dar e qual

sociedade nova de verdade ira consolidar ndo € possivel, mas saber por onde comeca € facil: inovagao.

Veronica Marques
Coordenadora de Design da Experiéncia e Conteudos

oOMUOS AS ESGOLHAS QUE FAZEMOS




Agual

Agora feche seus olhos e sintal Agual Sinta um mergulho na
soma de ponticulos gelados. Vocé teve coragem de nadar e en-
trar numa cachoeira. Sentiu perfume, seus olhos de deliciaram
com as flores em volta, com verde, e percebeu os presentes da
agua para seus sentidos!

Feche os olhos, de novo! Escute as ondas do mar! Olhe a es-
puma que chega. Descubra sua coragem e mergulhe, sentindo
todo seu corpo encharcar!

Feche os olhos! Mergulhe no verde da piscina. Sinta a sensacéo
de flutuar. Agora de olhos abertos, abra uma torneira. Sinta a
agua a chegar. Lave suas maos. Seu rosto.

Feche os olhos, mais uma vez! Veja a louca suja acumulada na
pia. Abra os olhos e a torneira e sinta o prazer da limpeza que ela
vai te oferecer.

Agora feche os olhos! Vamos para outra viagem, que pode acon-
tecer bem perto de onde vocé se encontra. Sinta seus pé€s no
chao.. seco. Rachado. Nenhum verde, nenhuma gota de agua
por perto. Feche os olhos! Fechou? Imagine-se abrindo uma tor-
neira.., mas, a agua ndo vem! A louca, a mao, tudo... ficou como
estava, porque a dgua nao chegou.

Feche os olhos! Pense que assim muitas pessoas vivem no
mundo.. A agua, ndo vem. Andar pelo solo seco, quildometros, em
busca de uma nascente que ainda nao tenha secado. Ou fazer
um poco e rezar para encontrar agua. Andar quildmetros para
poder encontra-la num carro-pipa.

NAD FECHE 0S OLHDS!

Ou ter a agua racionada, alias como temos hoje em muitas
cidades! A agua ndo chove, nao desemboca na torneira, nao
distribui mais o verde. Nao tem como dar de beber aos animais,
as aves ja nao circulam e cantam.

Sem agua tudo simplesmente vai deixando de existir. Pense
nisso e descubra que vocé precisa acordar para essa realidade!
E desconfortavel ser sustentavel? Te obriga a pensar, a tomar
decisbes conscientes?

O mundo precisa de pessoas que pensem na sustentabilidade!
O Green Nation nasceu para despertar vocé! Acordar vocé para
como estamos destruindo nosso planeta.

Para isso precisamos experimentar outras realidades, e pensar!
E feche sua torneira. Vocé precisa pensar em como tanto con-
forto chega até vocé. Quanta agua para vocé comer um bife,
tomar um refrigerante? A agua esta escondida em tudo. Muitas
marcas que vocé consome, ja acordaram e estdo pensando,
pesquisando como economizar agua, como reutilizar esse bem
tao liquido, tao concreto, tdo sem cheiro e que tem uma im-
portancia tdo concreta para nossas vidas. Como os confortos
chegam até vocé?

Cuide da agua. Sem ela tudo em volta se modifica e depende de
cada um de n6s mudarmos a forma como aprendemos a viver
até aqui. Olhe para a cachoeira com amor. Lave a roupa e a lou-
ca com respeito. A agua te chega tao facil, mas ela pode faltar!
Tenha consciéncia, pense e seja capaz de mudar seus velhos
habitos. Procure perceber a agua nas arvores, nos passaros, nas
flores. Perceba seu fluir e pense que onde ela caminha, a vida
também caminha. E agora nédo feche os olhos! Fique esperto!

Nadia Reboucas
Membro do Conselho Consultivo
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SOBRE A EDIGAD



MUNDO DAS AGUAS

EXPERIENCIAS DA EDIGAD

09 16 04 28

INSTALAGOES DFIGINAS DE DFIGINAS MAKER SESSOES DE
GOCRIAGAD GONTAGAD DE

IIISTIIIIIAS

+ GAMP DE EGOINOVAGAD: DESAFIO AGUA « MESA “AGUA NA
MIDIA® - FESTIVAL MULTIMIDIAS - MOSTRA DE GINEMA




DE VIVENGIAS INTERATIVAS,
EMOGIONAIS E SENSORIALS

MAIS DE

57“ DE EXPERIENCIAS
ATRAVES DOS SENTIDOS

2 n m i I ESTUDANTES
5 n m I I VISITANTES

PUBLICO TOTAL
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MOVIMENTOS NO
MOVIMENTO

Ciéncia, arte, cultura, educacao, tecnologia
e inovacao. Conheca algumas historias dos
bastidores desta edicao do Green Nation.

Foi o tempo de pesquisas, cocriagao e desenvolvi-
mento até a programacao ser apresentada ao publico.

86 AUTORES

Foram pesquisados para a composicao dos refe-
renciais tedricos que compuseram essa edicao.

POLITICA NAGIONAL DE RESIDUOS SOLIDOS

Foi a base de toda a gestao de producao. As dispo-
sic0es s&0: nao geragao, reducao, reutilizacao, reci-
clagem, tratamento dos residuos sdlidos e disposi-

¢ao final ambientalmente adequada dos rejeitos.

PROFISSIONAIS DE TODAS AS AREAS

Cientistas, pesquisadores, ativistas, educadores e
varios profissionais criativos se reuniram para de-
senvolver cada detalhe da edicao.

VOLUNTARIOS

Dezenas de voluntarios reforcaram o time Green
Nation doando seu tempo e talentos para apoiar na
realizacao da edicao.

ESGOLAS

Vinte mil alunos de escolas publicas e privadas passa-
ram pelas atividades do movimento ao longo dos sete
dias de programacao.

GCARDAPIO PEDAGOGICO

220 escolas tiveram acesso a metodologia e as ativi-
dades paradidaticas especialmente desenvolvidas.

AGESSIBILIDADE

Libras, audiodescricao e muito mais. Houve um gran-
de esforco para que todas as atividades pudessem
ser acessadas por todxs.

EM INGLES

Pela primeira vez, sete instalagcoes foram desenvolvi-
das em portugués e inglés para que o publico interna-
cional pudesse participar.

ANTARTICA DE VERDADE

Grande parte da cenografia € realmente usada
no gelo e foi emprestada pela Marinha do Bra-
sil e pelo Programa Antartico Brasileiro. Todos
0s espécimes apresentados na instalagao vie-
ram do continente gelado e foram cessoes da
Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ)
e da UnB (Universidade de Brasilia).

LEGADO PARA 0 GERRADD

Dez mil mudas de 15 espécies da instalagéo
“Plante agua” irdo reflorestar quatro quilome-
tros no povoado de Olhos d'agua, em Alexa-
nia, no Estado de Goias, proximo do Distrito

Federal.
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BENEDITO BRAGA '
Presidente do Conselho Mundial da Agua

GREg
‘ Nlll{\‘n

RODRIGO ROLLEMBERG - -
Governador do Distrito Federal
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LUPERCIO ZIROLDO
Presidente do Comité Forum Cidadao,
Governador do Conselho Mundial da

Agua e Presidente da REBOB - |
Rede Brasil de Organismos de FILIPE BAROLO
Bacias Hidrograficas Gerente de

Sustentabilidade da Ambeyv
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JULIANA LU ]
Especialista de VALERIA MICHEL
Sustentabilidade da CTG Brasil Diretora de Meio Ambiente da Tetra Pak Brasil

MARIANA XIMENES
Embaixadora do
Green Nation 2018

MARCOS DIDONET
Diretor geral do
Green Nation
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MAPA DO EVENTU .

ANTARTICA FENDA LOUNGE ASA DELTA CAMP DE ECOINOVACAO FALTA AGUA SUBMARINO
| MAKERSPACE
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CURIOSIDADE
Todos os totens com as
explicacoes das etapas contavam
com sensores que desligavam os
letreiros e eram acionados pela
presenca do publico.






“—*“"PROVER ENERG\A LIMPA
PARA AS PESSOAS
EM HARMONIA
COM O PLANETA
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lideres mundiais em energia limpa. Nosso foco esta no e . g
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fontes de energia renovavel, como edlica e solar s
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\.?_,_, No Brasil, nosso time soma o conhecimento de = : :
- diferentes culturas e experiéncias para gerar solucdes 4 3 <
- que contribuam para um futuro sustentavel. = Tt

Respeito ao ser humano e a natureza: o segredo
da nossa energia. o

ENERGIA
QUE
GERA

ENERGIA

www.ctgbr.com.br
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Os visitantes vivenciaram
espécimes que

CURIOSIDADE




Lo

Tetra Pa k




\

OUTRAS Anvmnnv




uri Oficial e Juri Popular: “Sem Sinal”,
lam Costa

gumentario - Juri Oficial: “Centenario Manuel de
S Iris Zanetti e Anderson Marta Valfré

or Documentario - Juri Popular:
2ans and Flow - Dancing with your Dreams”, de
stavo Neves e Violeta Lapa

elhor Fotografia - Juri Oficial: “Meninas”, de Gabriel Uchida

Melhor Fotografia - Juri Popular:
“Congresso Seco’, de Tiago Caramuru

Melhor Animacao - Juri Oficial:
‘Bomtempo”, de Alexandre Dubiela

Melhor Animacao - Juri Popular: “O Diario da Terra”,
de Diogo Pereira Viegas

URI OFICIAL
iberto Leao, Maria Paula Fernandes e Tizuka Yamasaki
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de marco
50, 10h30, 14h30 e 15h30

lvidade foi apresentada pela AMA.
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www.arcoflex.com.br

Sustainability
In every way

" Oka uses renewable raw
matt/-:-rial based on cassava
starch and different natural
fibers in order to produce a
range of biopackagings,

from edible ones to plantable

vases and personalized
technical cribs or cases.

With a clean closed cycle
production, we seek to positively
Impact people and the
environment, so we can reduce
the generation of fast cycle
packaging waste, preserving
our soil, rivers and ocean.

We believe in local production
and distributed processes

as a solution to spread

this biotechnology.

In order to achieve this goal,
we a) license our technology
for entrepreneurs; b) take
the production in loco in the
industries and c) implement
social franchise, destined to
rural, urban, cooperative or
ecovillage communities,
stimulating the generation of
iIncome and valorization

of local products.

okabioembalagens

ﬁ @okabioembalagens

5)

biotecnoloqgla

Sustentabilidade em
todos os sentidos

A Oka usa matéria prima renovavel

a base de fécula de mandioca,
adicionada de diferentes fibras naturais
que geram produtos diversos,

como embalagens comestiveis,

vasos plantaveis e estojos ou bercos
técnicos personalizados.

C-orlh producao limpa de ciclo fechado,
buscamos impactar positivamente

as pessoas e 0 meio ambiente,
estimulando a reducao de residuos
de embalagens de ciclo rapido,
preservando nosso solo,

rios e o oceano.

Acreditamos em producao local e
processos distribuidos como uma
solucao para distribuir esta
biotecnologia ao maior nimero
possivel de pessoas e empresas.

Para promover esta realidade,
licenciamos a tecnologia para
empresas, levamos a producao in loco
nas industrias e estamos
implementando uma franquia social,
destinada a comunidades rurais,
urbanas, cooperativas ou ecovilas, que
podem ser impactadas nao somente
por uma solucao ecoldgica de producao
de bioembalagens, mas pela geracao
de renda e valorizacao dos produtos
locais, sejam eles artesanatos,
insumos ou alimentos.

www-okabloembalagens.com:-br







e 23 de marco -

D de marco - as 10h e 15h

s sessoes do dia 20 de marco contaram
om a presenca e participacao da autora
liane Potiguara.
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Locagtio de equipamentos para Cinematografia, TV, Publicidade e Eventos

) NAYMAR

e INFRAESTRUTURA AUDIOVISUAL

Ha 25 anos, mais que equipamentos, solucoes e parceria
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ENGERRAMENTO
23 Dk MARGO




FRANCISCO FERRAZ, coordenador de
audiovisual e do Festival Multimidias,
apresentou o vencedor da categoria Melhor
Fotografia - Juri Oficial, na premiacao.
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MARCOS DIDONET,

diretor geral, apresentou
a cerimonia de
encerramento.

VERONICA MARQUES,
coordenadora de Design da
Experiéncia e Conteudos,
apresentou os resultados da
pesquisa que foi realizada
durante o evento.
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A Minstério da Cullwra Slymay
APRESENTAM

oM Mundial J Brasilia-Brasi

2018
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EXPERIENCIAS ATRAVES
D05 SENTIDOS

Tudo tem inicio com um dado cientifico, um indicio de mudanca ou uma conversa. E assim que surgem
0s eixos tematicos que sado levados ao publico pelo Green Nation. Na sequéncia, uma grande pesqui-
sa € realizada para buscar referenciais técnicos e tedricos que mostrem olhares transversais sobre a
questao. Essa etapa tem continuidade com um amplo dialogo com especialistas, educadores e pesqui-
sadores que se seguira a etapa de cocriacao do design das experiéncias por varios profissionais criati-
vos, como designers, cenografos, roteiristas, figurinistas, atores, diretores de arte, videomakers, fotogra-
fos e muitos outrxs.

A criacao de uma atividade, como uma instalacao, pode levar até 20 meses — entre 0 momento em que
o primeiro dado surge e sua apresentacao ao publico. Nesta caminhada, vai trazer em seu DNA ideias
de diferentes pessoas no Brasil € no mundo com muiltiplas trajetérias. E que o Green Nation acredita
que movimentos de sustentabilidade devem ser canais de convergéncia que aglutinam e promovem

o compartilhamento de ideias e reflexdes que tém possibilidades reais de impactar positivamente e
transformar a realidade.

Uma das caracteristicas do movimento € que, diferentemente de uma abordagem formal, suas ativi-
dades usam a sensorialidade, a emocionalidade e a interatividade. Em um evento repleto de ciéncia
e criatividade por todos os lados, era natural que esse jeito diferente de fazer pensar, viver e sentir a
sustentabilidade fosse também estudado cientificamente, o que permitiu comprovar as respostas do
método que usamos.

Os resultados demonstram que a adocéo da causa da sustentabilidade sé acontece quando ha uma
conexao pessoal - um clique que faré toda a diferenca - e que juntara aquele individuo com os macro-
temas das pesquisas cientificas, das tendéncias naturais para empreender e viver e dos milhares de
microcosmos que compoem a sustentabilidade aplicada a todos os seres.
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-
As atividades do Green Nation sao criadas a partir de
dados cientificos e pesquisas que apontam entraves
’ ou inovacoes sobre sustentabilidade.
;M
Até chegar aqui foram mais de 20 meses de
pesquisas, dialogos com especialistas e cocriacoes.
- Mas, nao para ai! p
nl E “ n I A O método de desenvolver experiéncias do Green
Nation também se transformou em estudo cientifico*.

NO QUE ACREDITAMOS e

SERENDIPIDADE

DIVERSIDADE
MOVIMENTOS SOCIAIS

oreros | PESSOAS @)

VALORES
SINGULARIDADES

COMO FAZEMOS )
sesro | FORMA @)

Traduzimos temas densos e Criamos experiéncias inespe- Propiciamos sensagoes e DIVERGENCIA POSITIVA
informacodes técnicas de pes- radas e surpreendentes a sentimentos inesperados
quisas cientificas em experi- partir das informacdes tradu- potencializando mudancas INCONFORMISMO TRANSFORMADOR
éncias interativas, sensoriais ;idas para promover novas e 3 novas atituddes dos indivi- PROPOSITOS REAIS plA“E'I'A
e emocionais para promover intensas vivéncias com o0s uos ImpaC’[a OS. B
novas reflexdes. temas da sustentabilidade. ASCENSAQ CRIATIVA
INOVACOES RELEVANTES

IMPACTO QUE QUEREMOS PROVOCAR e | FuNgD

*Pesquisa em desenvolvimento pelo
projeto “Causas precisam causar”
realizado no ambito do Mestrado de
Economia Criativa da ESPM Rio e do
Laboratério de Economia Criativa (LEC).
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RESULTADOS DA PESQUISA COM O PUBLICD*



'" DIAS DE PESQUISA nﬁ PESQUISADORNS 1141 ENTREVISTADXS

QUAIS AS ATITUDES SOBRE AGUA?
GOMO ENGAJAR PARR NOVAS ATITUDES?

DUAS GRANDES PERGUNTAS:

*Pesquisa em desenvolvimento pelo projeto “Causas
precisam causar” realizado no ambito do Mestrado
de Gestao da Economia Criativa da ESPM Rio e do
Laboratorio de Economia Criativa (LEC).
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wio  de atividades e de experiéncias
E“ AJAME“I “ll“[ compartilhadas, com diversos olhares
sobre a agua e a sua importancia no
mundo.

T A aodo G Nati
NUMERDS em Brasilia apenas até o dia 23, Assista

, . , o , a alguns depoimentos do publico,
Mais de 23 mil novas curtidas na pagina do Green Nation no Facebook. acesse 0 nosso site (link na bio) para

mais informacdes e programe-se!
Mais de 1.300 novos seguidores no perfil do Green Nation no Instagram. w

Os posts e impulsionamentos alcancaram mais de 1 milhao de pessoas, Q camilagrinsztejn Est4 demais, parabéns!

durante o periodo de divulgacao da edi¢cdo de Brasilia. 1w 1curtida Responder

m alinemartins28 Mamae morre de
"» orgulho! O evento ta show, gente!

1w 1curtida Responder

greennationbrasil Seguimos no nosso greennationbrasil Na instalacao “Plante
primeiro dia de programacao na Vila Agua” vocé pode adotar uma muda,
Cidada do @worldwaterforum8 ! para depois acompanhar o seu

Confira mais informagdes no nosso site crescimento.

e venha conferir as atividades! Seguimos na Vila Cidad3 do

> Link na bio @worldwaterforum8 até o dia 23 de
Fotos: Karina Zambrana marco. Confira toda a programacao no

#greennation2018 nosso site!-
. > Link na bio
W

Foto: Karina Zambrana
#greennation2018

greennationbrasil Diferente dos outros
modelos que a gente costuma ver, o
Green Nation aprofunda a experiéncia e
a vivéncia, passa o conteudo de uma
forma muito leve e sutil, com uma
profundidade incrivel. E super
emocionante viver isso aqui!” Se vocé
ainda ndo conseguiu conferir, amanha é
o nosso Ultimo dia de programacao em
Brasilia, na Vila Cidada do
@worldwaterforum8. Esperamos por
todas, todos e todxs!

milainara Olhaaaa a gente . i
@maripfranceschi @celestebarber b

2w  Responder ; ;
stefano.camila Eu me cadastrei!!! Agora

adorei um Ipé Branco
flavilka Muito legal a vila cidada !!! 1
Gostei muito. As criangas adoraram e
com certeza aprenderam muito sobre a
importancia de cuidarmos das aguas e
do nosso Planeta! @

Tw

w 1curtida Responder
rodrigohuhn @viviloja

1w Responder

2w  1curtida Responder

irinaneves Projeto NECESSARIO! Longa
vida a este evento impar!

6d Responder




{_ Green Mation adicionou 8 novas fotos.
21 da margo as 13:18 - WA

Mais registros da nossa programacdo, que segue acontecendo em Brasilia
até o dia 23 de margo, na Vila Cidada do B° Forum Mundial da Agua.
Horario de funcionamento: 9h &s 17h

www.greennation.com.br

Fotos: Karnna Zambrana

#GreenNation2018

Eiane Potigusra, Thaiane Costa, Jagson Souza e oufras 263 pessoas curtiram isso.

8 compartihamentos

{_ Green Mation

17 de margo as 05:00 -
Coonvidamos voCe para uma experiencia atraves dos sentidos: instalaghes
interativas, oficinas de cocriagac, festival multimidias, mostra de cinema,
oficinas maker, mesa de debates @ uma area de contagac de historias.

Esperamos que todos, todas e todxs possam refletir sobre o seu papel
como agente de mudanga nas relagoes com & agua!

wRETRE)  FuUTECing g
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03 Curtir [J Comentar

Lidia Vitorig, Jardielson Fiming, Gustavo Het Shomaon e outras 881 pessoas
Ccurtiram sso.

1 compariiihameanic

{_ Green Mation
20 de margo as 12:54 A

Mais um dia repleto de atividades e de experieéncias compartilhadas, com
diversos olhares sobre a Agua e a sua importdncia no mundo.

A programagdo do Green Nation segue em Brasilia apenas até o dia 23.
Assista a alguns depoimentos do pablico, acesse 0 nosso site para mais

informagoes e programe-se!

www.greennation.com.br

iy Curtir (] Comentar

Thaiane Costa, Maria Docarmo Costa, Carolina
Cluairoz Alves e gutras 17 pessoas curliram isso.

J compartilhamentos

. Carolina Queiroz Alves Lindao

1 sam

6 Sonia Moreira Mercer Show

1 sam

‘Yar mais 1 comeantario

& Compartilhar

Comentarios mais relevantas «




PERFIS DO GREEN NATION NO
FAGEBOOK E NO INSTAGRAM

A sustentabilidade @ uma atitude.
Para entendé-la ...

Cluem sente nao esquece & muda seus
habitos porgue entende que a sua vida e de
outros depende disso. ...

Ver mais

68% de taxa de resposka, tempo de resposta
de 6 horas

Responda mais rapido para ativar o atalho

e 473 mil curtidas +455 esta semana
Claudia Marques e outros 27 amigos

477 mil seguidores

145 2.679 2.766

publicacdes seguidores seguindo

GREEN
NATICS Promover Editar perfil ~ {}

Green Nation
Promotor de eventos

Pense, viva e sinta a sustentabilidade.
#GreenNation2018

www.greennation.com.br/

Rua Francisco Eugénio, 194, Rio de Janeiro, Rio de
Janeiro

Seguido por rodrigocperez e anastudart

VER TRADUGAO

_|_

Novo GreenNatio...

Enviar email Como chegar




ENGAJAMENTO NA MIDIA

Os principais jornais, revistas, programas de radioe TV
realizaram a cobertura do evento, além de entrevistas sobre os
temas abordados. Foram publicados também diversos artigos

e entrevistas sobre os conteudos que compuseram a edicao

de 2018. A divulgacao na midia incluiu matérias nos principais
veiculos da cidade de Brasilia, como o jornal Correio Braziliense,
e também insercoes em grandes canais nacionais,como a TV

Globo (divulgacao em diferentes programas, como o Jornal

Nacional) e a Globo News (divulgacao em programas como o
Cidades e Solucoes).
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Féirum Mundial, que terminou onlem, Feservou espaqns para a garotada. Locais mais procuradas foram a Estagio Antdrtica e a Asa Delta
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5 B Quarta-feira, 21 bE

Marlene Galeazzi
marienegaleazzi@gmail.com

Com ﬁi[!lFlJtiL‘ ir[lF!ur. }1.“1'.!3.“.] ';'.tn'”lrlu enlre
s convidados, tirou [olos e conversou com bo-
thos os presentes. Em sua fala na abertura do
evienlo, "]il 1["‘!“11.'"” i irII!HI:T.].I'II':ii.l l]-i! -I'j#“-‘l
para a produgdo de alimentos e externou sua
preccupacio com a quantidade de plistico
rque & indevidamente descartado nos oceanos,
ameagando diversas espécies que os habitam.

» PEDRO GRGORI
ESPECIAL PRA O CORREID

pariir deste sabado, o brasiliense lerd a

possibilidade de experimentar uma reali-

dade completamente dilerente da viven-

ciada na capital federal. O clima do Ma-
nallo Central serd substituido pelas lemperaturas
negativas da Anlartica, ¢ mesmo a quase mil qui-
lmetrosdomar, iambiém serd posstvel vishar flo-
iessbas stabaguidtivas, Essas seosayies estaao dis-
poniveis no Green Nation, um es pago gratuito
montado naVila Cidada, durante todo o Férum
Mundial da Agua, que cerd realizado em Brasilia
de 182 23 de margo.

O lneal abre im dia anies doinicio aficial do
evento, que deve reunir mais de 45 mil pessoas
de 150 paises.

Green Nation ocorre pela primeira vez fora
do Rio de Janeiro — esta ¢ a quarla edigio.
Criado pelo gedgrafo ¢ produtor de cinema
Marcos Endonet, © movimento lem como obje-
tvo irazer conscitncla amblensal e cldadanla
pur meio de experifncias sensorias que s
portam os uandrios para as mais diversas reali-
dades e lugares.

O 2700 m? daVila Cidadi sorio ocupados pe-
Ios o menito, que funcionard das Sh s 17h Os
visitanles poderdo inleragin com nove instala-
coes, como a Estacao Antirtida, Submarino, Na-
ve. Asa Delta, Florestas do Mar, Falta Agua!, Fante
Agua, PET Vira PET e Sabores ¢ Sentidos. O per-
cterso completo tem dusagao média de uma hora
lambém seriio realizadas oficinas de cocriagio,
Festival Multimidia, Mostra de Cinema, oficinas
maker, oficinas de design thinking para criangas,
ey e B (o s v nuiio inais,

Educacao
e consciéncia

Green Nation é um evento dentro do Forum Mundial da
Agua que usa acoes digitais em defesa do meio ambiente

Ma instalacio Asa Delta, por exemplo, o usud-
10 monta em uma estriiin de cinco melros, co-
loca um aculos de realidade aumentada e € ergui-
doem cima deum ventliador, que iraz a sensaglo
dervou A partin dad, ele ¢ s porGado virtual -
mente para a Pedr da Givea, no Rio de Janeim, ¢
salta, seguindo voo por diversos lecais brasileiros
onde adgua é protagonista dos ambientes, como
Fou dos Igpagu, nn Paranc: Bonito, em Mato Gms.
soudo Sul, ¢ a Usina Hidrel étrica de liaipu.

A primeira edicio do Green Move ocormeu ng
Rio+20, uma conferéncia das Nagdes Unidas so-
bre Desenvolvimento Naturl realizada na capital
Numinense em 2012 Mas osonhode montarolo-
cal comeqou e lempo antes, U gaticho Mar-
cos Didoned, de 55 anos, ommo-se em geogralia
no UniCeud nos anos 1970, Depois disso, oonue-
o Uralsadlear commo prosduion decirmema, levin-

diois telas sucessos como Seen fosse vocé e Divd.

A produsgio da pimeira edigao do Green Na-
tion durou seis anos. “Fassamos esse periodo
mergulhando em virlos principios clentificos.
Quanlu Falarms ven meio ambicnte, sua para
miuita gente como alge chato ¢ comploxo. Nosso
objetive é tornar isso divertido, o mostrar quo
exisiem pequenas mudangas que podem ser foi-
tasdentrn de casa”, afirma Didonet

Mmmmarmpa,mcmmndﬂi,slaq. AntEni-
ca, a producio teve um trabalho minicioso para
tormar o anthicnte o mais real possivel, *Fizemos
U parceri com estagdes de pesquisa na Antdr-
tida ¢ com pesquisadores daUlnk que viajam para
a regian. Com tsso, eles nos indicam udo que
existe 1, desde lermos de pesquisa ate o equipa-
menio a ser usado. A partic disso criamos o am-
bienie?, expliva Didomet

ESPACOS TEMATICOS

Fptos, Angainva Giren Ml o Dhwlpaoks

L—3) ESTACAOANTARTICA

?> FALTAAGUA!

Mudanca

Accaise hidriva vivenciada o Distritoe Pedead

hi mais de um ano € vista pela organizagao d
Green Mation como mais tim motivo gue de
atrair o priblico a0 espago. “Crises aconiocem jus
tamente para haver a transformagio e nuldanr;
01 macionamientn no DE par evem plo, permifin 3
pessoas abrirem a janela para discutir quesiig
ambientais e ndo so cobrar do governo, mas sab
tambeém quiﬂc-u papel de cada um para mudar
situagi”, garante Didonet.
agus que mais deve receber v
Agual, que leva os convidados
sgns Por medo de um j

Umdos
tantese o

Cercad
iris prime

Imaginar uma vida sem
0, serdo proposios desafios gue refomam ain
portincia da mudanga de hibitos em relagio
recursos hidricos que saem d
]anmll'cfh-gdl.’us lu{rmr.ahl& residoncias,
PeLAS Pd‘c‘:drd'l'l'l 'Jl I
cies do festival. Coman
presente para Brasilia, cada visitanie do espa

M

m cernmonia de aberura do 4°
CGreen Nation, Manana Ximenes,
Embaixadora do Movimento, abi-

lhantou a festa com a sua presenca.

Aq'wod oje"
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ao eapapo Green Natio
durante oz dods dis de os.

F ihes s formiaram e frene

=i

s torard padrinho ou madrinha de uma m

da, que serd plantada pelo Green MNation na
gian de Olhos D'igua, em Goids, um dos berg
de dgua do cerrado,

36

janegodoyvdi@dabr.com.br

GREEN NATION

» Onde: ila Cidadd, no estacionamendo do Estidio
Mané Garrincha

= Quande: 17 a 23 de margo, das 86 3s 17h,
Ertrada gratusta mediante credenciaments prévio

> |nsenpoes: wwwor twalerorumE.org/sl-br

>> PAINEL

por Jane Godoy

iretan b Vit Clalicld, Ogui-

Elice era variada. Cerca de M mil
PEESORE, CRITE CTRAMGRE ¢ autires,
queriarel imengir vt erperiéneiag
et prepostas pelo projfers
carioca, gad eitd fidiciamardn -
la primeira vez fora do Rie de la-
meire. O Correio percorien o8
2700 m? do espage £ passal por
torlas oy instalapdes pora enieire
dera mative dea afragia ber e
porareadoy o awats prociemedi.

F timt S5 auie penpye whist.
pes. e acevelfio qure, yreard i

SECA

A instalaghs Falia Agual eoewi-
da o brasiliense que convive com o
FacIGRAMEntS & Imagenar tods &
sud wida sem o recurse hidrice
Per g o i j000, 08 vikilanles
500 proveciios A PRSI por des)
Mbos de wma vida ma seca, com o
ohjetien di river kel em nela
(4o & dgua que chega &5 lormeias.
“E incrivel, Vemos virias Criangas
que saem do Green Nation que-
rendd Correr para cass ¢ celogad
B pritica T quE Zprenderam’

AGUAS SALGADAS

TODOS 0S SENTIDOS

» PEDRONGRIGOR! FAFRCIAL PARA 0 CORRFH)

s Peleiseantie JF LT fEperiéin

ohat rledns, s ComiegiRi £
araseé-las”, afirmau a sz Maria

roea Nirraprors, varebvaluachona oo epre-
i dobve a nasdo dit tardod ddsita-
res, Sdp neve innalogder; Enogde
Amtdrtica, Sabararing, Nave, Asa
Delra, Flerrsardo Mar FalaAgra!
Pl Agua, PET Vina PET ¢ Sab
rer ¢ Semticdor. Fava pevoorrer roda @
dren, & mecessdiio resennr poks mics
races hueri focaren, b alless, sl rea-
lizmaies me Groen Nafion offcine de
cocriapde. Festival Muttimidia,
Merey e Cirverrses, eyficinees malker,
afeinas de disign Brinking pars
crfamagre o corlsgpiic cle hisidrin,

cormeni Marcos Didonel
E, depais de imaginar cemo se

rlé 8 wida pem Bgua, 08 usbarios
540 convidados a participar do
PLante Agua, onde pedem eco-
IRer entre 15 espécies de drvores
que serdo plantadas na regido de
Othes 0raqua, em Gaids, um das
beijus da dgua no cerrada. Nesse
MOENDo, O vistante apadnmha 4
muda, & pode acempanhar o
irescimento dela nas redes socisis
do Green Nation

Espago mais procurado do Férum Mundial da Agua no fim de semana, o Green Nation convida o visitante
a uma viagem de sensacdes que ensina a importdncia de preservar o recurso hidrico

(0 passario comega pel Asa Del~
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LEGADO VERDE /(uem for visitar as instalagdes do Green Nation,
na Vila Cidadd, durante o 8° Férum Mundial da Agua terd um motivo
especial para adotar uma drvore docerrado. Em sua quarta edicdo, a
primeira fora de sua cidade de origem, o Rio de Janeiro, o Green
Nation promete deixar o cerrado ainda mals verde com o plantio de
cerca de 10 mil drvores tipicas da nossa regido. [pés-rosas, bary,
maogno brasileiro, jacarandd de Minas, boca-de-sapo, ingd cilindrica,
amendoim e tantas outras, num total de 15 espécies, vao encantar os
visitarites, pois todas elas estarao expostas e poderdo ser observadas
em detalhes; E poderde, ainda, adotar uma delas. "0 desmatamento
afeta a dgua muito mais do que se possa imaginar, iNesse sentido,
pensamos em deikar este legado verde, apds a nossa passagem por
Brasilia’, afirma Marcos Didanet (foto), idealizadar do Green Nation.
As mudzs serao plantadas na regiao de Olhos DAgua, cidade do
Goids a cerca de 108km de Brasilia, e receberao o acompanhamento
necessario para que cresgam até a idade adulta. O Movimento Green
Nation e suas instalagfes interativas e sensorials estard aberto ap
piiblice e com entrada franca, de 17 a 23 de margo. '0 visitante que
apadrinhar, espontaneamente e sem custos, uma drvore do cerrado
poderd acompanhar o crescimento de sua ‘afilhada’ por meio deum
aplicativo ou pelo site espelho do Green Nation®,
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“E AQUI QUE NOS TEMOS A SENSIBILIDADE
AGUGADA PARA PERGEBER 0 QUANTO SOMUS
LIGADOS A AGUA!”

LUPERCIO ZIROLDO

Presidente do Comité Forum Cidadao, Governador do
Conselho Mundial da Agua e Presidente da REBOB -
Rede Brasil de Organismos de Bacias Hidrograficas.

b/

“TEMOS AQUI HOJE O GREEN NATION

JUNTO GONOSGO TRABALHANDO PARA A
oUSTENTABILIDADE DD NOSS0 PAIS E DD MUNDD
1000, SEM DUVIDA NENHUMA. PORTANTD, E GOM
UMA SATISFAGAD MUITO GRANDE, EM NOME

DO GONSELHD MUNDIAL DA AGUA, QUE NOS
CONGRATULAMOS ESSA INIGIATIVA.”

BENEDITO BRAGA '
Presidente do Conselho Mundial da Agua.




“A EXPERIENGIA DE SENTIR A AGUA, DE SENTIR
0 QUE ELA SIGNIFIGA PARA NOS, E O PONTO

DE PARTIDA PARA AS MUDANGAS QUE SAD
NEGESSARIAS, PARA AS MUDANGAS DE ATITUDE
D05 INDIVIDUDS. A GENTE PREGISA GRIAR UMA
NOVA GULTURA DA AGUA. E ESSA NOVA GULTURA
GOMEGA GOM A SENSIBILIZAGAD QUE O GREEN
NATION PROPORGIONOU PRA GENTE.”

TACIANA NETO LEME
Coordenadora de Capacitacao do Sistema Nacional de
Gerenciamento de Recursos Hidricos na ANA.

"l

“POR 1SS0 E QUE EU AGHO QUE 0 GREEN NATION
[ UMA GRANDE GONTRIBUIGAQD: APRENDER
BRINGANDO, GURTINDO E PRINGIPALMENTE
EXPERIMENTANDO, SENTINDO, VINDO DE DENTRO
A IDENTIFIGAGAD GOM AS GOISAS QUE ESTAD
oENDO PASSADAS.”

PAULO SALLES
Presidente da ADASA e Co-presidente' do Comité
Organizador do 8° Férum Mundial da Agua.



PROJETO PEDAGOGICO




PARA IMPAGTAR
ESTUDANTES

O processo de construcao colaborativa das atividades do Green Nation conta sempre
com educadores de diversas areas. Esse dialogo € importante para cocriar estratégias e
experiéncias que ajudem a potencializar oportunidades de arte, cultura e educagéao para
estudantes dos diversos segmentos. Tem ainda o intuito de integrar as vivéncias ao pla-
nejamento das atividades em sala em aula, permitindo o reforco dos conhecimentos.

Através do Cardapio Pedagdgico, os profissionais de educacéo tiveram acesso aos
conhecimentos que basearam a criacdo da programacao, a explicagao resumida das
vivéncias e dados técnicos como, faixa etaria, tempo médio e tipo de experiéncia — se
em grupo ou individual, o que permitiu a melhor organizacdo do tempo no festival. Esse
material também trouxe sugestdes de atividades paradidaticas para serem realizadas
em sala de aula antes e depois do festival, 0 que ajudou a fortalecer as tematicas da
sustentabilidade.

ApOs a participagdo, os educadores também foram convidados a participar de uma pes-
quisa de opinidao online. O objetivo foi entender, a partir das vivéncias no Green Nation,
quais os impactos sentidos no processo de aprendizagem, além de ouvir sugestoes de
alteracdes e incrementos que podem ser inseridos nas proximas edicoes.

10

ANTES DO FESTIVAL

Atividades paradidaticas baseadas nas vivéncias da
programacao sao desenvolvidas em sala de aula para
preparar os estudantes para a visita.

DURANTE 0 FESTIVAL

PENSAR VIVER SENTIR

Informacdes técnicas e cientificas
séo traduzidas em experiéncias in-
terativas, sensoriais € emocionais

Experiéncias promovem novas e
intensas vivéncias com os temas
da sustentabilidade.

Sensagoes e sentimentos inespe-
rados potencializam mudancas e
novas atitudes dos estudantes.

APDS 0 FESTIVAL

Atividades complementares baseadas na vivéncia do festival sao
desenvolvidas em sala para reforcar o conhecimento adquirido.



ESTUDANTES
NA EDIGAD

Ao longo dos dias de programacao, 20 mil estudantes de mais de
220 escolas passaram pela area do Green Nation e tiveram aces-
SO as experiéncias através dos sentidos propostas. Um destaque
da edicao foi o grande indice de estudantes da rede publica que
visitaram o espaco. Também chamou atencdo a grande presenca
de diretores e coordenadores para além dos professores. Outro
dado importante foi a macica presenca de estudantes do Ensino
Fundamental.



PEGADA GRIATIVA




NGMERDS DE _
PROFISSIONAIS NA EDIGAD

- DOS PROFISSIONAIS
- ENVOLVIDOS ERAM DA
~ INDUSTRIA CRIATIVA

- NGMERDDE  : NUMERDDE  : NGMERDDE -
 PROFISSIONAIS : PROFISSIONAIS : PROFISSIONAIS
- INVOLVOOS:  : REMUNERADOS : CRIATIVOS

- ENVOLVIDOS: - ENVOLVIDOS: \
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GATEGORIAS DE

® FIGURINO E ESTILO 2%

PROFISSIONAIS
CRIATIVOS DA EDIGAD

ARTISTAS 16% e

e MULTIMIDIA 8%

e PRODUCAO CULTURAL 12%

DESIGN 4% e

Producao cultural
Conteudo

Cenografia e CONTEUDO 21%

Design
Artistas

L : CENOGRAFIA 34% ©
Figurino e estilo

Gastronomia
Multimidia
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O Green Nation é um movimento brasileiro que
acredita que, para garantir o futuro do planeta
agora, € preciso engajar pessoas através

da emocao e de novos formatos de capitais
econdmico, social e natural.

MISSAO

Mudar atitudes em relacao a sustentabilidade, bem-
estar, negocios e cidadania usando a arte, a educacao,
a cultura, a inovacao e a experimentacao.

VISAO
Acreditamos em novas formas de viver para promover
transformacodes e fazer a diferenca.

PROPOSITO
Reunir pessoas para a cocriagdo de um mundo
novo de verdade.

VALORES

ENGAJAMENTO

de pessoas em um movimento
de transformacao.

DIVERSIDADE
de olhares, conteudos e propostas.

MULTIPLICIDADE
nos jeitos de fazer e nos formatos.

SINERGIA
em acoes, parcerias e atitudes.




POUCO DE HISTORIA

o Green Nation comeca em 2011 na levada de iniciativas que
m o Rio de Janeiro para a realizacao da conferéncia Rio+20, que
ceu um ano depois. O movimento nasce dentro do CIMA (Centro

e Cultura, Informacao e Meio Ambiente), uma organizacao que ja tinha
uma longa trajetoria na area de educacao ambiental, e tem como principal
diferenca a mistura entre ativistas, especialistas em sustentabilidade e
profissionais criativos.

seguintes, o movimento iria impactar quase 220 mil

e com seus festivais e 500 mil em suas acoes de

além de 40 mil estudantes. Indiretamente, o Green Nation
e 1,5 milhao de pessoas sempre unindo sustentabilidade
interatividade e emocionalidade em experiéncias inéditas
)poem pensar, viver e sentir.

com sensorialidac
e surpreendente

I

QUINTA DA BOA VISTA - RJ

40 mil pessoas * 6 instalacoes * Mostra de cinema ¢ Festival de multimidias
Seminarios
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2 - TEATRO GREEN ] MAUA 3 INTERATIVI DADE, T
v TITUD! '

3 - COZINHA BRASIL SUSTENTAVEL
4 - LOJA GREEN

5 - CENTRAL DE INFORMACOES

6 - ATELIE MODA SUSTENTAVEL

7 - GOLS DE BICICLETA

8 - COZINHA GREEN

9 - MUNDO DAS AGUAS

10 - SOBREVOE O RIO GUANDU

11 - MERGULHE FUNDO NO MAR

12 - ESTACAO BRASIL NA ANTARTICA
13 - FOME DE QUE?

14 - CONSUMO CONSCIENTE

15 - HORA DO ALIMENTO

16 - DESLIZAMENTO

ﬁ--ﬂ-ﬁ—- N

17 - UMA EXPERIENCIA NA SECA
18 - CAMINHOS DA RECICLAGEM
19 - PLANTE AGUA

20 - CONTAINER COMLETRAS
21 - DOACAO DE MUDAS

22 - FEIRA ORGANICA

23 - SAIDA PIER

24 - MOSTRA DE CINEMA

25 - FESTIVAL DE MULTIMIDIAS
26 - PAINEIS DE MASHUP

5 ..,..'-* I g s Sy 27 - OFICINAS DE COCRIACAO
il 28 - MAKERSPACE

Ly Teqpe e Avemeees ] Sepes L —— .

MUSEU DA REPUBLICA - RJ MUSEU DO AMANHA — PRAGA MAUA - RJ

57 mil pessoas * 8 instalacoes * Mostra de cinema ° 50 mil pessoas * 13 instalacoes * Mostra de cinema ¢ Festival de multimidias °
Festival de multimidias * Seminarios Seminarios * Oficinas de cocriacao ¢ Oficinas Maker




13

ANTARTICA FENDA LOUNGE ASA DELTA CAMP DE ECOlNOVA(;AO FALTA AGUA SUBMARINO
| MAKERSPACE
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CONTACAO DE HISTORIAS PLANTE AGUA SABORES E SENTIDOS FLORESTAS DO MAR PET VIRA PET NAVE LOJA SOCIAL

8° FORUM MUNDIAL DA AGUA - BRASILIA - DF

70 mil pessoas * 9 instalacoes * Mostra de cinema ¢ Festival de multimidias
* Oficinas de cocriacao * Oficinas maker * Contacoes de histéria * Camp de
Ecoinovacao * Mesa de debates



ISIS VALVERDERE E
ERIBERTO LEAO

Embaixadores da
edicao 2016

JULIANA PAES
Embaixadora da
edicao 2014

GISELE BUNDCHEN
Embaixadora da
edicdo 2012







MARIANA XIMENES
Embaixadora da
edicao 2018
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ANA MARIA DE OLIVEIRA

E educadora e antropdloga. Foi Ministra da
Cultura de Angola entre 1993 e 1999 e co-
ordenadora da Subcomisséo de Cultura da
Comissao Nacional da UNESCO. Tem varios
estudos antropoldgicos e etno-historicos pu-
blicados, principalmente, sobre comunidades
socioculturais angolanas. Tem duas obras pu-
blicadas, além da colecao de livros Infantis
‘Kauyka”.

JAIME LERNER

E arquiteto e urbanista e ex-governador do
Parana. Fundador do Instituto Jaime Lerner
e da Jaime Lerner Arquitetos Associados
(JLAA), foi presidente da Uni&o Internacional
dos Arquitetos — UIA no periodo 2002/2005.
Liderou a revolugao urbana que fez da cidade
de Curitiba (PR) referéncia nacional e interna-
cional em planejamento urbano, principalmen-
te em transporte, meio ambiente, programas
sociais e projetos urbanisticos.

SERGIO BESSERMAN

Presidente do Instituto de pesquisas Jardim
Botanico do Rio de Janeiro e Professor do
Departamento de Economia da PUC-RJ. E
membro do Conselho Diretor ou Consulti-
vo de diversas organizagcoes nao governa-
mentais, como Fundacao Roberto Marinho,
Conselho de lideres do CEBDS, Museu do
Amanha, WWEF, CI, ICLEI e outras. Articulista
do Jornal O Globo. Foi presidente do IBGE
1999/2003 e do Instituto Pereira Passos
2005/2008. Em 2010, presidiu o Grupo de
Trabalho da cidade para a Rio+20. Até maio
de 2016, foi Presidente da Camara Técnica
de Desenvolvimento Sustentavel e do Insti-
tuto Municipal de Urbanismo Pereira Passos
da Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro.

84

NADIA REBOUCAS

E especialista em comunicacéo. Vem desen-
volvendo planejamentos, workshops e pales-
tras sempre utilizando a comunicagéo para
transformacado. Trabalha para transformar
organizacoes e a sociedade, disseminan-
do conceitos de comunicacao de qualidade
e responsabilidade social e ambiental. Tem
foco final em planejamento estratégico e re-
aliza pesquisas e facilitacao de workshops.

TIZUKA YAMASAKI

Produtora da Scena Film e Filmes D’America,
€ cineasta desde 1977, formada pela UFF.

A premiada carreira conta com importantes
producdes no cinema e na televisdo. O longa
mais recente € “Encantados” com direcao e
producéo da cineasta, € que foi eleito o me-
lhor filme nacional pelo Juri Popular do Fes-
tival da Juventude da 38% Mostra de Cinema
Internacional de Sao Paulo. Encantados abor-
da a preservacdo ambiental, baseando-se na
obra da pajé Zeneida Lima. Tizuka também
produziu para o cinema as obras Gaijin -
Caminhos da Liberdade e Parahyba Mulher
Macho, entre outras. Na TV, destacou-se
como diretora de novelas e minisséries, como
Kananga do Japao, O Pagador de Promessas
e As Brasileiras.



A Cervejaria Ambev lancou em 2017, em parceria com a Rede Brasil do Pacto Global
da ONU, a Fundacion Avina e a Carbon Trust, o SAVEh (Sistema de Autoavaliacdo
da Eficiéncia Hidrica), plataforma online inédita que oferece gratuitamente um
sistema degestao para empresas que usam agua no seu processo produtivo
consigam economizar esse recurso.

Com base na realizacao de um auto-diagndstico, as empresas cadastradas podem
identificar suas lacunas e selecionar acoes para evolucao das suas praticas,
construindo um plano de acao personalizado que pode ser acompanhado
mensalmente.

A ferramenta possibilita, ainda, a criacao de relatérios customizados pelas
empresas para acompanhamento dos indicadores e divulgacao dos resultados para
o publico interno, clientes, fornecedores, entre outros.

Desenvolvido com base na ampla experiéncia e conhecimento acumulados pela
Ambev nas ultimas décadas, o SAVEh alia a reconhecida gestao da companhia
a boas praticas operacionais amplamente testadas e implementadas nas suas
cervejarias no Brasil e no mundo. Para se ter uma ideia, o sistema de gestao
utilizado internamente pela Ambev contribuiu, nos ultimos 13 anos, para uma
reducao de mais de 40% no consumo de agua da cervejaria.

Ao estimular outras empresas a aumentarem sua eficiéncia hidrica, o SAVEh
complementa os esforcos da Ambev relacionados ao CEO Water Mandate, iniciativa
estabelecida pelo Pacto Global da ONU que reune empresas comprometidas com o
problema da escassez de agua e da falta de saneamento em todo o mundo. A
Ambev e o Pacto Global da ONU também promoverao workshops para treinamento
das empresas sobre a utilizacao da plataforma.

save

Sistema de
Autoavaliacao da
Eficiéncia Hidrica







A participacio no 8° Férum Mundial da Agua trouxe muito aprendizado e, principal-
mente, respostas para varios questionamentos. Quais os proximos passos? Como mo-
vimento, qual € o novo caminho a seguir? Para quais lugares devemos navegar nesta
nossa missao de experiéncias através dos sentidos? Ainda que existam mais perguntas
do que respostas, apos esta edi¢do, apurarmos nosso olhar para um prisma ainda mais
inovador e perspicaz.

Se antes falavamos da divergéncia positiva, em que era desnecessaria a carteirinha de
entrada no clube da sustentabilidade — apenas novas atitudes bastavam, agora o mo-
mento é de criar coalizdes incomuns, inéditas e auténticas. E tempo de valorizar ainda
mais o conjunto. E hora de reforcar a mescla na diversidade das narrativas, de valorar
as singularidades e, principalmente, de unir os inconformistas.

Entendemos que ha um novo cenario na sustentabilidade: o inconformismo transforma-
dor, que convida todos, todas e todxs para mudar o mundo. Nesta nova levada, o risco
esta em ndo nadar contra a corrente. O desafio estd em nao cruzar os bracos e se con-
tentar com o panorama atual de pouco cuidado com os ecossistemas do planeta onde
todos vivemos. A ousadia estd em ser um movimento no movimento que transforma por
onde passa.

Sejamos todxs inconformistas transformadores!
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IDEALIZACAO
MARCOS DIDONET

DIRECAO
MARCOS DIDONET
VILMA LUSTOSA
WALKIRIA BARBOSA

CONSELHO CONSULTIVO
ANA MARIA DE OLIVEIRA
JAIME LERNER
NADIA REBOUCAS
SERGIO BESSERMAN
TIZUKA YAMASAKI

EMBAIXADORA DA EDICAO DF - 2018
MARIANA XIMENES

COORDENACAO DE DESIGN DA
EXPERIENCIA E CONTEUDOS
VERONICA MARQUES

PRODUCAO RIO DE JANEIRO
DIRECAO DE PRODUCAO
VICTOR HAIM
PRODUCAO EXECUTIVA
ANA STUDART

COMUNICACAO )
COORDENACAO DE COMUNICACAO
MARCELO MUCIDA

COORDENACAO AUDIOVISUAL E
FESTIVAL MULTIMIDIAS
FRANCISCO FERRAZ

ASSESSORIA DE IMPRENSA
SYLVIO NOVELLI ASSESSORIA
EM COMUNICACAO
SYLVIO NOVELLI
FAUSTO CABRAL
RODRIGO MACHADO

GESTAO DE REDES SOCIAIS
MOVIN — CONTEUDO DIGITAL

FOTOGRAFIA
KARINA ZAMBRANA
DANIEL ANZOLA - imagens
edicao de 2016

MAKING OF
ESTUDIO CARBONO
THIAGO SABINO

CAPTACAO E EDICAO
CHAMADAS
BERNARDO JARDIM

TRADUCAO - INGLES
JOAO CASAES

PROJETO GRAFICO
CRIACAO DA MARCA GREEN
NATION
JAIR DE SOUZA
COMPOSICAO GRAFICA
LEANDRO DAS NEVES
DESIGNER CATALOGO
ISADORA GONZAGA

PRODUCAO DE ARTE
DIRECAO
WALKIRIA BARBOSA
ASSISTENTE
BIANCA BARBATO

PRE-PRODUCAO
PRODUCAO
IRINA NEVES
ARTE
ALEXANDRE MEYER
ASSISTENTE PRODUCAO
GABRIELA ZUMPICHIATTI

FINANCEIRO
COORDENACAO
HELIO RODRIGUES
ASSISTENTE
DIEGO SIPAUBA

LOGISTICA

CONSUELO BARROS
EGNALDO NUNES
MANOEL COLOMBO NETO
ROBSON PIERRE
SIVALDO DOS SANTOS

PRODUCAO LOCAL BRASILIA

COORDENADORA DE
PRODUCAO

MICHELE MILANI
PRODUCAO LOCAL
ANA CELINA

ENOQUE ABIKIAN
PEDRO MARTINS
RENATA RIBEIRO
DIRECAO DE ARTE
DANIEL BANDA
PRODUTORA DE ARTE
KATIA ORTIZ
COORDENADOR DE
MONTAGEM

DREZIN FONSECA

ASSISTENTE DE MONTAGEM

BRUNO COIMBRA

COORDENACAO DE ATORES

ABDER PAZ
CHICO SIMOES



COORDENACAO DE
RELACIONAMENTO COM
ESCOLAS

CLAUDIA JEANE

LUANA FONTELES
COORDENACAO DE
RELACIONAMENTO COM
VOLUNTARIOS

MAYA TERRA
CERIMONIALISTA ABERTURA
ROUSTANG CARRILHO
INTERPRETE DE LIBRAS
FERNANDO GUIRELES

INSTALACOES

ASA DELTA

CAPTACAO DE IMAGENS 360°
MISTIKA IMAGENS - MARCELO
SIQUEIRA (SICA)

REALIDADE VIRTUAL

VR MKT

ALEX SARTORIO

REGINALDO BARBOZA
PRODUCAO VIDEO LIBRAS
NOS TODOS FILMES

TRILHA SONORA

ZE BRUNO

CENOTECNIA

ANDRE FUENTES

CLAUDIA FUENTES

NAYMAR

RODRIGO SOARES LOPES
ATORES

EDGAR TEIXEIRA
TASSIANA RODRIGUES

ESTACAO ANTARTICA

CENOTECNICO
FRANCELINO JUNIOR
ATORES

ELISANGELA FERREIRA
LETICIA MARTINS

APOIO

SECIRM

COMANDANTE CAMILO
SUBOFICIAL MANOEL
RODRIGUES
PROGRAMA PROANTAR
JOSE RICARDO ALVES DE MELO
EDUARDO JUNIOR
BRUNO LEONARDO
HAYNEE SOUZA
ALPINISTA PROANTAR
FRANCISCO PETRONE
UNB

PAULO CAMARA

JULIA VIEGAS MUNDIM
BARBARA GUEDES COSTA SILVA
UFRJ

YOCIE YONESHIGUE
ADRIANA DALTO

FALTA AGUA

CRIACAO JOGO

WABA WABA

SERGIO RODRIGUES FERREIRINHO
ATORES

DIELLE MENDES

GUILHERME ALMEIDA

FLORESTAS DO MAR

CENOTECNIA
ANDRE FUENTES
CLAUDIA FUENTES
ATORES

LUCIANA MEIRELES
WILLIAN COSTA

NAVE

FILMAGEM

ARTELUX PRODUCOES
LAURINHA DALCANALE
PRISCILA DALCANALE
LUIZ MIGUEL GRECCA
REALIDADE VIRTUAL
VR MKT

ALEX SARTORIO
REGINALDO BARBOZA
PRODUCAO VIDEO LIBRAS
NOS TODOS FILMES
LOCUCAO

AREIAS HERBERT

BRAULIO GIORDANO
KEYLA MILANEZ
DANIELA SCHMITZ
EDICAO LOCUCAO
ESTUDIO SOUND INFO
LUIS RODRIGUES
ATORES

DEBORA MONTEIRO
PEDRO SOUZA

PET VIRA PET

CENOGRAFO

BETO HERRIOT
CENOTECNIA

CLECIO REGIS PINTURA DE ARTE
E DECORACOES

CARLOS VINICIUS RIBEIRO DA
SILVA

CLAITON REGIS DE ASSIS
CLECIO REGIS

EFEITOS SONOROS
ESTUDIO SOUND INFO

LUIS RODRIGUES

ATORES

EDIMILSON MESSIAS
VALERIA SCHMIDT

PLANTE AGUA

CONSULTOR
HERMETO DIDONET



MUDAS

PAISAGEM NATIVA
ENGENHEIRO FLORESTAL
RODRIGO GUIMARAES
TECNICO AGRICOLA

ROSIVAL MALAQUIAS

MAPA CARTOGRAFICO
RAPHAEL NUNES
PREFEITURA DE ALEXANIA
ALLISON DA SILVA LIMA
ALEXANDRE ALVES DE MORAES
MARCELO CAMPOS

BENEDITO FERRAZ NETO
DELANO CUNHA

MATEUS HENRIQUE CARDOSO
ARACY SAMPAIO LEITE

ESCOLA AGRICOLA DA PREFEITURA
DE ALEXANIA LOTHAR SCHILLER
APOIADOR

GUILHERMO SANTIAGO
ATORES

EDVALDO ALVES

RAIMUNDA ROCHA

SABORES E SENTIDOS

CONCEPCAO
NOADIA CARVALHO
CHEFS

KROLL CESAR
LUCI IKEDA
LUDMILA ARAUJO

LUIZ VIANNA

SARAH FREITAS DE SOUZA
ATORES

FERNANDO FRANCA
KENYA MONIQUE

APOIO

IESB

SUBMARINO

ANIMACAO

ARTELUX PRODUCOES
LAURINHA DALCANALE
PRISCILA DALCANALE
LUIZ MIGUEL GRECCA
REALIDADE VIRTUAL
VR MKT

ALEX SARTORIO
REGINALDO BARBOZA

PRODUCAO VIDEO LIBRAS

NOS TODOS FILMES
LOCUCAO
LEONARDO IGLESIAS
EDICAO LOCUCAO
ESTUDIO SOUND INFO
LUIS RODRIGUES
ATORES

ANA LUIZA

GABRIEL RIBEIRO

CONTACAO DE HISTORIAS
PROJETO DOURADINHO

THIAGO CASCABULHO

TURMA DO PLANETA
SILVANA GONTIJO

A CURA DA TERRA
ELIANE POTIGUARA
ATOR

FAUSTO JOSE

LOJA GREEN NATION

COORDENACAO

ELAINE SILVA

GERENTE

KARINA SAMPAIO

DESIGNER CAMISETAS
FLORA DIDONET

ASSISTENTE COORDENACAO
PABLO RICHARD

GREEN NATION COLLECTION -
Negdcio Social do Green Nation

GENI RODIO
SAMUEL NOGUEIRA
HELDER

PESQUISADORES

ANA PAULA DA SILVA
ATAUAN FIGUEIREDO
GABRIELA DO ROSARIO
JEFFERSON PEROTTO
RAFAEL WATANABE



VOLUNTARIOS

ANA LUIZA LOPES ALCANTARA
ANITA PEREIRA DA SILVA
BARBARA GUEDES

BIANCA CRISTIANE DA SILVA
PEREIRA

CAMILA MARQUES COSTA
CAMILA MONGIN DOS SANTOS
DALMO RIBEIRO PRADO JUNIOR
DANIELE BRAGA DE MATOS
FERREIRA

DANIELLY DOMINGUES DOS PASSOS
DAYANA HORRANA GOMES DA SILVA
EDSON ROCHA GOMES JUNIOR
ELIEL AMARAL

FATIMA SILVA DOS SANTOS
FLAVIA KATARINE DA SILVA
GEANE LOPES FONSECA
GEORGIA SILVA FRANCO
GIOVANNA NASCENTE
IRLANDIA DE ARAUJO

ISABELA COSTA OLIVEIRA DOS
ANJOS

ISABELLA DOMINGUES DOS PASSOS
JOAO VICTOR GUEDES VIEIRA
JULIA MACIEL

JULIA MUNDIM

JULIA TORRES FURTADO LIMA
KELLEN BRENDA

LAILA DE QUEIROZ

LILIAN DE QUEIROZ BARBOSA

LUIZA FIALHO RIBEIRO

MARCOS VINICIUS M COSTA

MARIA EDUARDA DOS SANTOS ALVES
NATALIA BIJOS

NELMA S. DOS ANJOS

PEDRO CHAVES ARAUJO

POLYANA APARECIDA BEZERRA PEREIRA
DE MATOS

RODRIGO VIEIRA PERICIN

ROMEU FELIX MENIN JUNIOR
TEOTONIO MENEZES

THAIANE COSTA DE SOUSA

THAIS FERREIRA DA SILVA

THAYNNA LIMA SILVA

VANISA MACHADO

VICTORIA FERNANDES SILVEIRA
YASMIN PAIM DE MELO COSTA DA SILVA
YURI TERRA-TURGEON
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